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11月21日，2025广州国际车展现场，北京越野以“经典之上，再造经典”为主题召开新

闻发布会，正式发布全球首款未来原型车ELMT Max，并面向全球征集中文命名；同时，经典

车型BJ40的衍生新品——BJ40探险家开启预售，首批预订用户可享多重礼遇。作为中国硬派

越野领域的领军品牌，北京越野通过技术创新与用户共创，再次向市场传递其深耕越野赛道

的决心与野心。

未来原型车ELMT Max全球首秀，定义越野新边界

北京越野在此次车展上全球首发了未来原型车ELMT Max，这款概念车被定义为“中国有

史以来最极致的越野车”，不仅展示了品牌在越野技术上的深厚积淀，更通过突破性设计语

言和全新理念，勾勒出未来越野产品的发展方向。

ELMT Max的外观设计极具颠覆性。其采用“无门设计”，让用户可以完全沉浸于自然环

境中，感受户外探险的真实氛围；同时，也可加装可拆卸聚碳酸酯护板，为驾乘人员提供必

要的防护。楔形前脸搭配中央集成的前大灯布局，不仅优化了空气动力学性能，还实现了更

长的悬架行程与精准转向能力，提升了极端路况下的通过性。

车内空间设计同样充满巧思。后排座椅支持折叠收纳或翻转至“观景模式”，兼顾装载



需求与户外休憩场景；外露式外骨架结构兼具工程美学与功能性，一体式轻量化车身在安全

性与耐用性上达到平衡。此外，车辆踏板与模块化面板的设计进一步强化了越野场景下的实

用性，用户可根据需求灵活改装。

ELMT Max背后是北京越野全新提出的“ELEMENTAL”（元素化）设计理念，围绕大地、

坚实、乐活、智控四大核心支柱构建，既契合品牌特质，也贴合客户对探险、健康与户外生

活的关注。这一理念将成为北京越野未来产品开发的战略框架，贯穿全系车型的设计语言与

功能创新。

为了让用户深度参与品牌建设，北京越野发起了ELMT Max中文命名征集活动，邀请全球

用户贡献创意。最终中选方案创作者将获得BJ40探险家一年免费使用权，进一步深化品牌与

用户的互动连接。

BJ40探险家预售启动，经典与创新并行

作为中国硬派越野的标志性车型，BJ40系列自2013年诞生以来累计销量突破百万辆，并

在国际赛事中屡创佳绩。此次发布的BJ40探险家，在延续经典基因的同时，聚焦智能化与舒

适性升级，瞄准高端越野细分市场。

北京越野董事长王昊在发布会上回顾了BJ40的历史意义：“它是‘中国越野’品类的开

创者，更是中国汽车工业走向世界的名片。”十余年间，BJ40不仅成为国产硬派越野的代名

词，更通过环塔拉力赛四连冠、达喀尔拉力赛新人组前三等成绩，奠定了“中国长距离越野

拉力赛之王”的地位。此外，其身影频繁出现在《战狼2》等影视作品中，与民族自信的文

化输出深度绑定。

BJ40探险家延续了标志性的硬派方盒子造型与可拆卸车顶设计，保留了品牌的核心文化

符号。但在智能化与舒适性层面，新车进行了全面革新：搭载最新车机系统，集成高阶驾驶

辅助、户外场景模式等功能；优化座椅材质、车内静音及空间布局，满足家庭出行需求；基

于专业级防滚架与电控分时四驱系统，进一步提升复杂路况适应性。

为回馈用户，北京越野推出“99元抵1000元”的预售权益，并宣布新车将于2026年1月

正式上市。

深耕用户生态，从产品到生活方式的全面布局

除新品发布外，北京越野还宣布启动“中国大环线”用户共创自驾IP项目，计划联合全

国车主、俱乐部及合作伙伴，探索G331、G219、G228三条国家级风景大道，覆盖多元地貌与

民族文化景观。2026年1月1日起开放报名，并招募10名“用户共创官”参与路线规划与权益

设计。

活动现场，拳击世界冠军常园、北京越野男排国手江川等品牌挚友分享了与BJ40共同经

历的冒险故事，而男排队员的签名排球互动环节更将气氛推向高潮。北京越野通过体育、影



视、用户社群等多维度的跨界合作，持续强化“无兄弟不越野”的品牌文化。

市场表现亮眼，方盒子赛道持续领跑

数据显示，2024年前10个月，北京越野累计销量达11.3万辆，“方盒子”车型销量同比

增长110%，连续7个月单月销量破万，9月与10月更两度跻身1.5万辆俱乐部。此次车展

上，BJ40增程版、BJ30旅行家等车型的热销，印证了品牌在细分市场的精准卡位能力。

从ELMT Max的未来宣言到BJ40探险家的经典重生，北京越野正以技术迭代与用户共创双

轮驱动，构建覆盖专业越野与日常生活的生态闭环。随着2026年多款新品的落地，这家中国

越野巨头或将进一步改写全球硬派越野市场的竞争格局。
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